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Positionnement

Expérience et connaissances.  
Le CARROSSIER est l’organe officiel de l’association 
carrosserie suisse et est distribué à tous membre de 
l’association ainsi qu’à bon nombre d‘abonnés. L’accent est 
mis sur les reportages sur la branche suisse de la carrosserie, 
les informations sur les associations, la formation et la 
formation continue dans les domaines de la tôlerie et de 
la peinture de carrosserie ainsi que de la serrurerie. Les 
lecteurs trouveront également des rapports intéressants 
sur les assemblées générales, les entreprises affiliées, les 
championnats professionnels, les salons et événements liés à 
la branche, des présentations d'innovations techniques dans 
la remise en état de véhicules, de nouvelles méthodes et 
matériaux de réparation ainsi que des informations sur les 
produits et les entreprises des fournisseurs. Le CARROSSIER 
paraît six fois l’an et est bilingue (f/d) avec correspondances  
en italien.

Année   54e année 

Rédaction Henrik Petro, rédacteur en chef
T +41 58 344 98 02, henrik.petro@galledia.ch

Éditeur Galledia Fachmedien AG,  
Baslerstrasse 60, CH-8048 Zürich

Directeur d’édition Guido Käppeli
T +41 58 344 98 49, guido.kaeppeli@galledia.ch

Direction de la consultation médiatique Jutta Hausmann 
T +41 58 344 98 06, jutta.hausmann@fachmedien.ch

Gestion des annonces Stana Rajic  
T +41 44 928 56 39, carrossier@fachmedien.ch

Tirages /Groupe cible

Tirages
Tirage imprimé	 2 400 exemplaires

Groupe cible
	⋅ Membres de l’association carrosserie suisse
	⋅ Autres intéressés de toute la Suisse et amis de l'association
	⋅ Professsionnels de la carrosserie, dans les domaines du 
laquage, des châssis, des réparations et de la construction 
de véhicules

	⋅ Apprenants dans la carrosserie et la branche de la 
construction automobile

	⋅ Entrepreneurs et dirigeants
	⋅ Constructeurs automobiles, techniciens et ingénieurs en 
carrosserie

Abonnements Prix en CHF, TVA incluse
Abonnement annuel suisse	 72.–
Abonnement annuel étranger	 99.–
Abonnement annuel apprenants	 36.–
Prix cahier simple	 12.–

Concept rédactionnel
Des experts de la branche rapportent les derniers trends. La rédaction met en evidence des développements techniques 
interéssants et les coulisses du marche dans des contributions bien documentees, dans des interviews et dans des news –  
le tout reparti dans les rubriques suivantes:

	⋅ Editorial Commentaires du comité central sur les themes actuels
	⋅ Focus Des compte-rendus professionnels, des informations, des avis, des exemples pratiques et des explications utiles sur 
des themes précis concernant la branche, techniques ou économiques

	⋅ Branche active Des présentations courtes de produits et d’activités des entreprises et fournisseurs
	⋅ Reportage Des compte-rendus sur les entreprises, les salons, les expositions, les produits et les réseaux de partenaires
	⋅ �Hors du commun Courte présentation du travail réussi d’un des membres
	⋅ �Association Les annonces et les news de la fédération et du comité pour les membres, avec des compte-rendus des 
assemblées des sections, de l’assemblée annuelle des délégués, des fêtes de certification, des maîtrises régionales et des 
articles sur les autres activités de la fédération, d’EUROGARANT et de l’USIC

	⋅ �Technique Des articles techniques sur les réparations en carrosserie et sur la construction automobile
	⋅ Assistance juridique Infos et avis sur des questions de droit concernant le monde du travail
	⋅ Ressources humaines Infos et avis sur les questions de RH et de management concernant les ressources humaines
	⋅ �Formation Infos et articles sur les formations, les apprentissages, les formations continues, les remises de diplômes ou de 
certificats, les inscriptions aux différents apprentissages et modules de formation

	⋅ Sous la loupe Présentation d’une entreprise de carrosserie prise comme exemple de bonnes pratiques professionnelles
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Verband / Association

carrosserie suisse Neuenburg BE JU fr.

Die Mitgliedschaft ist 
ein Qualitätssiegel
Was spricht dafür, Mitglied von carrosserie suisse 
zu sein oder zu werden? In einer neuen Serie 
befragen wir dazu Sektionspräsidenten. In der 
zweiten Folge: Paulo Roxo von carrosserie suisse 
Neuenburg BE JU fr.

Carrossier: Welche Ziele verfolgt carrosserie suisse 
Neuenburg BE JU fr.?
Paulo Roxo: Unsere Ziele sind die gleichen wie die des Landes-
verbands carrosserie suisse. Zunächst einmal folgende: Die 
Gewährleistung einer guten Erstausbildung und einer geeig-
neten Weiterbildung, die den Bedürfnissen entspricht und den 
aktuellen und zukünftigen Anforderungen der Branche gerecht 
wird. Die Interessensvertretung der Carrossiers im Automobil- 
und Carrosseriebereich sowie gegenüber Behörden.

Carrosserie suisse Neuchâtel  BE JU fr.

L'adhésion est un 
gage de qualité
Quels sont les avantages d'être ou de devenir 
membre de carrosserie suisse ? Dans une nou-
velle série, nous interviewons les présidents de 
section à ce sujet. Dans le 2e épisode : Paulo Roxo 
de carrosserie suisse Neuchâtel BE JU fr.

Carrossier: Quels sont les objectifs de carrosserie suisse 
Neuchâtel BE JU fr.?
Paul Roxo: Nos objectifs sont les mêmes que ceux que poursuit 
carrosserie suisse. Je citerai d’abord les suivants : garantir une 
bonne formation initiale et une formation continue adaptée qui 
correspondent aux besoins et répondent aux exigences ac-
tuelles et futures de la branche ; défendre les intérêts des 
carrossiers dans la branche de l’automobile et de la carrosse-
rie  mais aussi auprès des autorités.

Paulo Roxo, Präsident carrosserie suisse Neuchâtel BE JU Fr.: «Wir profitieren vom Image der schweizweiten Marke carrosserie suisse.»
Paulo Roxo, Président de carrosserie suisse Neuchâtel BE JU Fr. : « Nous bénéficions de l’image de marque de carrosserie suisse dans  
toute la Suisse.»

 9carrossier April / avril 2025

Verband / Association

Welche Aufgabe fällt Ihnen dabei zu?
Meine Rolle bzw. die unseres Vorstands besteht darin, die Mit-
glieder untereinander, die Mitglieder mit Berufsbildungseinrich-
tungen und die Mitglieder mit anderen Partnern (z. B. Versiche-
rungsunternehmen, Strassenverkehrsämter, Werkstätten) 
einander näherzubringen und zu vernetzen.

Welche unmittelbaren Vorteile bietet eine Mitgliedschaft?
Die Mitgliedschaft zu carrosserie suisse muss in erster Linie ein 
Qualitätssiegel sein, von dem die Mitglieder profitieren. Was die 
Vorteile betrifft, lesen Sie einfach den Carrossier und stöbern 
Sie auf www.carrosseriesuisse.ch. Hier finden Sie ausführliche 
Informationen zu unseren Berufen, Branchenlösungen, Rabat-
ten und Sonderangeboten, Marketingunterstützung usw. Er-
wähnen möchte ich auch die Rechtsabteilung, die für eine erste 
Beratung zum Arbeitsrecht und zur Anwendung des Gesamtar-
beitsvertrags GAV sehr hilfreich ist. Es ist klar: Wir profitieren 
vom Image der schweizweiten Marke carrosserie suisse.

Wie sieht es mit Soft-Faktoren aus?
Der Gesamtarbeitsvertrag trägt dazu bei, Ordnung in die Ar-
beitsbedingungen der Carrosseriewerkstätten zu bringen. Es 
dauerte zwar eine Weile, bis er in Kraft treten konnte. Doch 
mittlerweile ist die Gültigkeit jedem Carrosserieprofi klar. Es 
gibt Klagen über den Fachkräftemangel. Durch den GAV wer-
den die Arbeitsbedingungen für unsere Mitarbeiter attraktiver.

Welche Vorteile ergeben sich aus dem Netzwerk?
Mitglieder können Probleme und Anliegen untereinander aus-
tauschen. Sie können sich bei Bedarf gegenseitig unterstützen. 
Dadurch wird der Zugang zu Informationen ermöglicht und die 
Entwicklung von Fähigkeiten gefördert, es werden Chancen 
geschaffen und der Horizont erweitert.

Wo ist die Sektion Neuchâtel BE JU fr. einzigartig?
Erstens vereint sie die drei Kantone des Jurabogens. Dann fei-
ert unsere Sektion ihr 60-jähriges Jubiläum, das wir im kom-
menden August gebührend feiern werden. Schliesslich spielen 
wir gerne die Karte der Nähe aus, indem wir Veranstaltungen 
organisieren: Wir besuchten das Bundeshaus, wir fuhren Kart, 
oder wir besuchten die wunderschöne Halle von Sports-Pro-
motion Sàrl in Boudry, in der grossartige einsitzige Rennwagen 
präsentiert wurden.

Welche Vorteile haben die Kunden der Betriebe?
Sie haben die Garantie, dass ihr Fahrzeug fachmännisch repa-
riert wird. Ebendarum ist es wichtig, dass Carrosseriewerkstät-
ten Qualitätsstandards einhalten. Einem «Bastler» soll es nicht 
möglich sein, Mitglied von carrosserie suisse zu werden.

Wie stärkt eine hohe Anzahl Mitglieder die Branche?
Wir erweitern das Netzwerk und stärken die Marke carrosse-
rie suisse.

Für welche Carrossiers ist eine Mitgliedschaft richtig?
Jeder Carrosseriebetrieb hat ein Interesse, sich carrosserie su-
isse anzuschliessen und von der Marke carrosserie suisse zu 
profitieren. Egal, welche Grösse, jede Carrosserie ist willkom-
men. Allerdings muss die Qualität der angebotenen Dienstleis-
tungen gewährleistet sein. Es ist eine Geschichte der Verläss-
lichkeit und Glaubwürdigkeit für den gesamten Verband. ●

Interview und Bild: Charles Constantin

Quel est votre rôle dans tout cela ?
Mon rôle ou plutôt celui de notre Comité consiste à mettre en 
mouvement et en lien les membres entre eux, les membres 
avec les instances de la formation professionnelle ainsi que 
les membres avec d’autres partenaires (p.ex. compagnies d’as-
surances, service des autos, garages).

Quels sont les avantages immédiats offerts par l’adhésion ?
Faire partie de carrosserie suisse doit être d’abord un label 
de qualité, ce dont doivent bénéficier les membres. En ce qui 
concerne les avantages, il suffit de lire le journal carrossier 
et de parcourir www.carrosseriesuisse.ch : infos pointues sur 
notre job, solutions de branche, réductions et offres spéciales, 
soutien pour le marketing … J’aimerais aussi mentionner le 
service juridique, très pratique pour de premiers conseils en 
matière de droit du travail et d’application de CCT. C’est clair 
! On profite de l’image de marque nationale de carrosserie 
suisse.

Qu’en est-il des facteurs « doux » ?
La CCT permet de mettre de l’ordre dans les conditions de 
travail des carrosseries. Son entrée en vigueur a pris du temps. 
Mais maintenant c’est clair pour tous les professionnels de la 
carrosserie. On se plaint de la pénurie de main-d’œuvre. La 
CCT permet de rendre plus attractives les conditions de travail 
de nos collaboratrices et collaborateurs.

Quels sont les avantages du réseau ?
Les membres peuvent échanger entre eux des problèmes, 
des préoccupations. Ils peuvent se soutenir en cas de besoin. 
Cela permet d’avoir accès à des informations, de développer 
des compétences, de créer des opportunités et d’élargir des 
horizons.

En quoi la section Neuchâtel BE JU fr. est-elle unique ?
D’abord, elle regroupe les trois cantons de l’Arc jurassien. 
Ensuit, notre section fête ses 60 ans et nous les célébrerons 
dignement au mois d’août prochain. Enfin, nous avons à 
cœur de jouer la carte de la proximité en organisant des 
événements : nous avons visité le Palais fédéral, nous avons 
fait du karting, nous avons visité une belle halle présentant 
de magnifiques monoplaces chez Sports-Promotion Sàrl à 
Boudry.

Quels sont les avantages pour les clients des entreprises ?
Avoir la garantie que leur véhicule est réparé par des pro-
fessionnels. C’est pour cette raison qu’il importe que les 
carrossiers respectent des standards de qualité. Un « bri-
coleur » ne devrait pas pouvoir devenir membre de carros-
serie suisse. 

En quoi la quantité de membres renforce la branche ?
Nous étendons le réseau, nous renforçons la marque carros-
serie suisse.

Pour quels carrossiers l’adhésion est-elle judicieuse ?
Toute carrosserie a intérêt à adhérer à carrosserie suisse et à 
bénéficier du label de carrosserie suisse. Quelle que soit la 
taille, toute carrosserie est bienvenue. Mais elle doit fournir la 
qualité dans ses prestations. C’est une histoire de fiabilité et de 
crédibilité pour toute l’association. ●

Interview et image: Charles Constantin
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Calendrier 2026

Édition
Délai de remise  
des annonces

Parution Thème central / Thèmes

1  30.01.2026 19.02.2026 Cadres et dirigeants
Gérer à l'aide d'indicateurs clés 
Statistiques commerciales   
Besoins en main-d'œuvre qualifiée : état des lieux et solutions   
Garantir la qualité de la formation (par exemple avec TAB)   
Pourquoi se former en continu ? 

2 18.03.2026 09.04.2026 Durabilité
Net zéro pour le secteur de la carrosserie ?   
Réparation automobile écologique   
Recyclage et économie circulaire   
Peintures et systèmes de peinture durables   
Réparation de caravanes 

3 05.06.2026 25.06.2026 L'association en mouvement
Rétrospective de l'assemblée des délégués  
Une association tournée vers l'avenir   
La numérisation dans la formation   
La formation du futur 
Labels sectoriels   
Sécurité au travail  

4 04.08.2026 24.08.2026 Les apprentis deviennent des professionnels
Procédure de qualification 2026   
Enquête auprès des apprentis en fin de formation   
Pourvoir avec succès les places d'apprentissage   
Intégrer avec succès les apprentis   
Les réseaux sociaux dans le marketing destiné à la relève   
Les meilleures entreprises formatrices montrent l'exemple  

5 25.09.2026 15.10.2026 L'atelier du futur
Nouvelles technologies   
Véhicules intelligents   
Systèmes d'assistance : possibilités et investissements  
Swiss Automotive Show, 28-29.8.26  
Automechanika, 8-12.9.26
WorldSkills, 22-27.9.26

6 20.11.2026 10.12.2026 Réparer au service des clients
Savoir-faire : stratégies d'information dans le secteur de la réparation   
Mesurer la qualité du service − satisfaction client   
Comparatif européen de la réparabilité   
Smart Repair : nouvelles méthodes   
Réparations intérieures : quelles sont les possibilités ? 
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Annonces – formats et prix

Format du journal 210 × 297 mm

Surface d’impression 185 × 260 mm

Annonces 4 couleurs

Page panoramique 6 220.–

1/1 page 3 150.–

1/2 page 2 290.–

3/8 page 1 740.–

1/3 page 1 530.–

1/4 page 1 350.–

1/8 page 790.–

Couverture

2e de couverture 3 390.–

3e de couverture 3 390.–

4e de couverture 3 750.–

Formats spéciaux

Rubrique Marché, petites annonces

1 colonne, par mm
Largeur de colonne: 55 mm

2.20

Pas de remise pour les annonces dans les 
rubriques.

Impression
Données numériques Wenn immer möglich 
bevorzugen wir Highend-PDFs in Euroskala 
(Achtung: Schriften müssen eingebettet sein).
Gestion de couleurs Plus d’informations sur la 
directive des couleurs peuvent être trouvées 
dans la directive de gestion des couleurs.
Documents imprimés Envoyer le PDF imprimable 
par email à: carrossier@fachmedien.ch. Les 
éventuels frais de production du matériel 
d‘impression seront facturés séparément en 
fonction des dépenses encourues.
Impression offset à feuilles   
Couleurs quadrichromie CMYK    
Papier couché
Imprimerie Galledia Print AG,  
Burgauerstrasse 50, 9230 Flawil

1/3 page hauteur 
58 × 260 mm sdc

70 × 297 mm fb

1/3 page largeur 
185 × 84 mm sdc 
210 × 100 mm fb

1/4 page 2 colonnes 
90 × 128 mm sdc

102 × 142 mm fb

1/4 page largeur 
185 × 61 mm sdc 
210 × 75 mm fb

Page panoramique 
395 × 260 mm sdc 
420 × 297 mm fb

1/1 Seite 
185 × 260 mm sdc

210 × 297 mm fb

1/2 page largeur 
185 × 128 mm sdc

210 × 142 mm fb

1/2 page hauteur 
90 × 260 mm sdc

102 × 297 mm fb

3/8 page hauteur 
90 × 189 mm sdc 
103 × 203 mm fb

1/8 page 2 colonnes 
90 × 61 mm sdc 
102 × 75 mm fb

sdc = surface de composition

fb = franc bord + détourage de 3 mm tout autour

Conditions
Commission de conseiller	 10%

Prix en CHF, TVA en plus. Les conditions 
générales de vente de FACHMEDIEN - Zürichsee 
Werbe AG sur www.fachmedien.ch s’appliquent.

https://www.galledia.ch/sites/default/files/contents/pdf/Galledia_Farbmanagement_PDFX-ready.zip
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Publireportage 
Il arrive que, pour être efficace, une publicité nécessite d’utiliser une forme de communication plus 
complexe. Cette demande sera prise en compte avec possibilité d'un rapport public. Le rapport publié 
est graphiquement marqué, clairement visible et intégré dans l'environnement éditorial.

La maison d’édition se charge de l’aspect créatif. Le prix comprend toujours un traitement de 
correction. Les publireportages peuvent être rédigés en deux langues (de/fr) ou en une seule.

Exemple de 2/1 page

Formes publicitaires supplémentaires

Publireportages quadrichromie Maxi Midi Mini

Nombre de pages 2/1 page 1/1 page 1/2 page

Texte (espaces comprises) 2 langues: 3 500 caractères 2 langues: 1 700 caractères 2 langues: 800 caractères

1 langue: 4 000 caractères 1 langue: 2 100 caractères 1 langue: 1 500 caractères

Lead (espaces comprises) 2 langues: 250 caractères 2 langues: 200 caractères 2 langues: 200 caractères

1 langue: 300 caractères 1 langue: 250 caractères 1 langue: 200 caractères

Titel (espaces comprises) 2 langues: 35 caractères 2 langues: 35 caractères 2 langues: 35 caractères

1 langue: 40 caractères 1 langue: 40 caractères 1 langue: 35 caractères

Images (Résolution 300 dpi) 3-4 1-2 1

Valeur publicitaire 4 800.– 2 400.– 1 200.–

Y compris la révision, la relecture, la mise en page et la correction d’épreuves et 
production, 1 cycle de correction

Prix en CHF, TVA en plus. Les conditions générales de vente de 
FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG sur www.fachmedien.ch s’appliquent.
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GCS Schweiz AG 

Neuer AXA-Prozess bereits eingebunden
Mit den Softwarelösungen der GCS Schweiz AG sind Sie vom ersten Tag an mit einer Schnittstelle für den 
neuen Schadenprozess der AXA bereit und können Fotos aus dem DMS/BMS AXA-like übergeben.

Enge Zusammenarbeit für alle von 
Vorteil
Im August 2022 fand das erste Gespräch 
mit der Führung der noimos ag statt. Als 
100-prozentige Tochtergesellschaft der 
AXA verantwortet sie die digitalen Pro-
zesse der AXA. Dabei konnten wir die 
Marktbedürfnisse mit den Bedürfnissen 
der AXA aufeinander abstimmen.

Als Folge daraus wurden die Prozesse 
von Garagen und Carrosserien bespro-
chen, die bereits mit Lösungen mit eige-
ner Fotoverarbeitung arbeiten, und von 
Betrieben, die noch keine Fotoverarbei-
tung kennen.

Ausgangslage
Bedürfnis: Die AXA will qualifizierte Fotos 
von Schäden.
AXA-Lösung: AXA stellt eine Foto-App zur 
Verfügung, die den Anwender durch den 
Fotoprozess führt und die Bilder direkt an 
AXA übermittelt.
Die neuen Herausforderungen:

 – Wie kommen diese Fotos der AXA in 
die Softwarelösung eines Betriebs?

 – Muss der Betrieb jetzt je nach Versiche-
rung verschiedene Foto- Apps nutzen? 

 – Wie kommen Fotos, die der Repara-
teur gemacht hat, zu AXA?

Der Aufnahmeprozess
Wenn Sie mit der Lösung von GCS arbei-
ten, ändert sich nur die Anforderung, dass 
AXA nicht nur Fotos vom Schaden will, 
sondern auch vom Fahrzeugausweis, 
vom Tacho mit Kilometerstand sowie acht 
Bilder rund ums Fahrzeug für den Ge-

samtfahrzeugzustand. Sie können die 
Bilder mit den Foto-Apps der GCS wie 
bisher aufnehmen.

Wie sieht die nähere Zukunft aus?
Schadensteurer, Flottenmanager und 
Versicherungen werden weitere Anfor-
derungen stellen, wie Bilder künftig über-
mittelt werden müssen. Der Grund liegt 
in der Verarbeitung der Bilder via KI und 
der Freigabe über Prozessautomatisie-
rung. Es wird da leider keinen einheitli-
chen Standard geben.
Auto-i-DAT ist mit ihrer eigenen App be-
reits im Feldtest. Wir werden auch diese 
App einbinden und auch hier eine Schnitt-
stelle anbieten.
Wir möchten verhindern, dass die Betrie-
be am Ende des Tages mit x verschiede-
nen Foto-Apps arbeiten müssen.

Die neue Lösung: GCS Media Manager
Mit dem neu entwickelten GCS Media Ma-
nager ordnen Sie die gemachten Bilder 
ganz einfach den von der AXA vorgesehe-
nen Bereichen zu. Mit Versenden des KV an 
die AXA werden diese Bilder automatisch 
auch mit den richtigen Bildnamen an die 
AXA übermittelt, unkomprimiert in der ori-

«Power auf Dauer», sagt Maskottchen Mike 
über die Lösungen von GCS Schweiz AG. 

Mit dem neu entwickelten GCS Media Manager werden die aufgenommenen Bilder einfach den von der AXA vorgesehenen Bereichen zugeordnet.
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ginalen Auflösung. Wir 
sind so flexibel, dass wir 
den Media Manager ein-
fach um neue Anforde-
rungen erweitern können.

Neuer Fahrzeugausweis-Scanner
Als einziger Hersteller bieten wir Ihnen 
 einen KI-basierten Fahrzeugausweis- 
Scanner an, mit dem Sie noch schneller 
Aufträge und Stammdaten erfassen kön-

nen. Der QR-Code führt Sie zum Produkt-
video, in dem die Funktionen in 90 Sekun-
den vorgestellt werden. 
Mit den Lösungen der 
GCS Schweiz AG haben 
Sie auf alle Fragen immer 
die richtige Antwort.
Wir setzen uns weiter 
ein für Lösungen, die Ih-
nen das Leben erleichtern, ganz nach 
unserem Motto «Mach alles so, dass der, 
der nach dir kommt, Freude hat».
digital.gcsag.ch ●

Text: Reto Dellenbach,  
CEO GCS Schweiz AG

GCS Schweiz AG

Über 25 Jahre im Dienste des Autogewerbes
Die GCS Schweiz AG bietet seit über 25 
Jahren Softwarelösungen für das Gara-
gen- und Carrosseriegewerbe an. Mit un-

seren Produktlinien Digital Office, Digital 
Mitarbeiter und Digital Planung bieten wir 
alle Produkte, die ein Reparaturbetrieb für 

das Umsetzen eines digitalen Werkstatt-
betriebs braucht. Mit diesen Lösungen re-
alisieren wir die papierlose Werkstatt von 
der Terminbuchung/Fahrzeugannahme bis 
zur Rechnung mit allem, was ein Betrieb 
braucht.
Die Lösungen sind technologisch auf dem 
neusten Stand. Durch den Einsatz mo-
dernster Webtechnologien können sie mit 
dem Smartphone, Tablet und PC/Notebook 
genutzt werden und völlig unabhängig vom 
Betriebssystem (iOS, Android oder Micro-
soft Windows). Betreiben Sie die Lösung auf 
Ihrer eigenen Infrastruktur oder in unserer 
Cloud und bezahlen Sie nur, was sie wirklich 
auch brauchen.
Mit der Integration der Plattform cardata by 
carrepnet.ch ag sind Sie mit allen Auftrag-
gebern digital verbunden. Sei es Yarowa, 
Versicherungen oder Schadennetzwerke – 
Sie erreichen alle zu 100 Prozent digital. 
Dazu können Sie auch Teile bei Ihrem Liefe-
ranten direkt ab Reparaturfreigabe bestellen.

Mit dem exklusiven, KI-basierten Fahrzeugausweis-Scanner können Aufträge und Stammdaten 
einfach erfasst werden.

Reto Dellenbach, CEO GCS Schweiz AG
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Retour à l'aperçu

Suppléments
Tirage à fournir 2 600 exemplaires

Conditions
Commission consultative	 10%
Livraison d’inserts	 Veuillez respecter les directives de livraison des inserts de Galledia.
Production	 Nous sommes votre partenaire compétent pour la production de suppléments imprimés. La 

production de vos encarts sous le même toit vous permet de réduire vos coûts administratifs 
et d’éviter les frais de transport. De plus, vous bénéficiez de notre longue expérience dans 
la production de produits imprimés de haute qualité. Contactez-nous pour une offre sans 
engagement à carrossier@fachmedien.ch.

Insert Format min. A6 / Format max.¹ 210 × 297 mm

relié inséré ou pour 1000 ex. circulation prix²

relié posé valeur publ. frais techn. total calculé

jusqu‘à 25 g 850.– 45.– 895.– 2 400 2 148.–

jusqu‘à 50 g 890.– 45.– 935.– 2 400 2 244.–

jusqu‘à 75 g 940.– 45.– 985.– 2 400 2 364.–

Insert agrafé au milieu Format max.¹ 210 × 297 mm

du magazine

jusqu‘à 25 g 840.– 40.– 880.– 2 400 2 112.–

jusqu‘à 50 g 890.– 40.– 930.– 2 400 2 232.–

Plusieurs pages sur demande

Autocollant Les autocollants ne peuvent être réservés qu’en combinaison 
avec l’intérieur. Format sur demande.

à l’intérieur pour 1000 ex. circulation sous- prix²
valeur publ. frais techn. total calculé total

600.– 150.– 750.– 2 400 1 800.–

côté porteur Format 185 × 260 mm sdc 3 150.– 4 950.–

Flying Page Format¹ 105 × 297 mm / 2x 1/2 pages hauteur prix²

avant 3 840.–

¹ coupé, plus 3 mm de rognage sur toutes les pages
² frais postaux en sus

Autres formats sur demande

Inserts plus que 75 g sur demande
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Cover

Insert agrafé  
au milieu du magazine

Insert relié  
inséré

Flying Page 
avant

Insert relié  
posé

Autocollant  
à l’intérieur

Cover

Tous les prix en CHF, TVA en plus. Les conditions générales de vente de FACHMEDIEN - 
Zürichsee Werbe AG sur www.fachmedien.ch s’appliquent.

Frais postaux pour 1 000 ex.

jusqu‘à 25 g 14.–

jusqu‘à 50 g 28.–

jusqu‘à 75 g 42.–

Sous réserve de modifications de prix

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Checkliste_Beilagenanlieferung_Galledia.pdf


Nous vous garantissons 
les meilleurs emplacements 
publicitaires.

Contact

Directeur d’édition 
Guido Käppeli
T +41 58 344 98 49 
guido.kaeppeli@galledia.ch

Rédacteur en chef
Henrik Petro
T +41 58 344 98 02
henrik.petro@galledia.ch

Direction de la consultation médiatique 
Jutta Hausmann
T +41 58 344 98 06
jutta.hausmann@fachmedien.ch

Galledia Fachmedien AG
Baslerstrasse 60, CH-8048 Zürich
T +41 44 928 56 11, E-Mail: carrossier@fachmedien.ch 
www.fachmedien.ch

Gestion des annonces 
Stana Rajic 
T +41 44 928 56 39 
carrossier@fachmedien.ch


